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CORRIERE DELLA SERA e

Polemica L'ammissione nel giorno del lancio del video elettoraie prese‘ntato anche su YouTube

Cosi la Casa Bianca spia i social network

Database usa‘u per la campagna presidenziale. In barba alla privacy

DAL NOSTRO INVIATO

NEW YORK — «Anche sele mforma-
zioni personali circolano molto pii1 libe-
ramente che in passato, dobbiamo re-
spmgere I'idea che la "privacy” sia or-
mai un valore fuori moda. E stata da
sempre il cuore della nostra democrazia
e oggi abbiamo piti che mai bisogno di
diritto alla riservatezza». Parola di Ba-
rack Obama, che qualche tempo fa ha
pubblicato il suo «Consumer Privacy
Bill of Rights»: una carta dei diritti non
vincolante basata su 7 principi (dal con-
trollo individuale dei propri dati alla tra- -
sparenza sulla raccolta e il loro uso) che
il governo Usa vuole usare come traccia
per le norme da proporre al Congresso e
i regolamenti delle «authority» di con-
trollo.

Solo che a un migliaio di chilometri
dalla Casa Bianca, a Chicago, nel quar--
tier generale della campagna per la riele-
zione di Obama, I'eco di quegli impegni
del presidente arriva appena. E nessuno
sembra tenerne troppo conto. Al centro
della macchina di «Obama2012» ¢'& un
team multidisciplinare di «computer
scientists», statistici, matematici, svilup-
patori di software, analisti e «data mi-
ners»: per loro i profili personali di mi-
lioni di elettori sono la materia prima su
cui lavorare se si yuole incidere davvero
su una battaglia elettorale gia durissi-
ma, col leader democratico debole nei
sondaggi nonostante i progressi del-
I'economia e laleggera ripresa dell’occu-
pazione.

Bisogna usare tutte le tecnologle pilt
sofisticate per recuperare i delusi, trova-

vera novita, rispetto al 2008, é il
«boom» di Facebook e delle altre reti so-
ciali, lo sforzo degli analisti di Obama é
proprio quello di scavare nei profili per-
sonali di decine di milioni di utenti per
capire su quali soggetti concentrare gli
sforzi di reclutamento o la richiesta di
contributi elettorali. Se sai che un eletto-
re che nel 2008 ha sostenuto con entu-
siasmo Obama ora ha perso il lavoro ed
e frustrato lo cerchi per rincuorarlo,
non vai a chiedergli soldi. Per evitare di
commettere un errore che ti puo costare
un voto devi, perd, procurarti un enor-
me «database» di informazioni persona-
Ii.
~ Chilo fa rispetta i principi enunciati
da Obama? Ottenere informazioni speci-
fiche in materia dal quartier generale di
Obama (ma anche da quelli dei candida-
ti repubblicani) & quasi impossibile. Le
informazioni sulle tecnologie digitali
usate nella campagna elettorale sono
considerate segreti da custodire gelosa-
mente. Al massimo ottieni generiche ras-
sicurazioni: Obamazo12 si & data un co-
dice etico in materia di «privacy» e co-
munque le direttive della Casa Bianca,
relative allo sfruttamento commerciale
dei dati, non si applicano a una campa-
gna elettorale che ha finalita politiche.
Ma e evidente che tra le parole del pre-
sidente e le inevitabili forzature tecnolo-
giche di una campagna elettorale esaspe-
rata ci sono contraddizioni stridenti. Sul-
le quali gia battono le associazioni per la
tutela dei consumatori e dei cittadini.
Ad esempio Jeff Chester, direttore del
«Center for Digital Democracy», per il
quale «& inaccettabile I'idea che la cam-
pagna di Obama possa creare dossier po-

a».

Curiosamente non arrivano- grandi
proteste dal fronte conservatore. Proba-
bilmente perché anche i candidati re-
pubblicani usano le stesse tecniche.
Quella di «scavare dati» sembra ormai
essere diventata un’attivita centrale di
tuttala pohtlca americana: nel solo me-
se di gennaio il partito democratico ha
speso 600 mila dollari (e quelio repubbli-
cano oltre 400 mila) per attivita di que-
sto tipo svolte da societa specializzate in
«data mlmng»

A suscitare la reazione accesa dei re-
pubbhcam & stato, invece, il documenta-
rio elettorale pro Obama girato dal regi-
sta premio Oscar David Guggenheim,
con la voce narrante di Tom Hanks, dif-
fuso da giovedi sera su un nuovo tipo di
piattaforma interattiva di YouTube do-
ve; dopo aver visto i 17 minuti di «The
Road We've Traveled» (La strada che ab-
biamo percorso), chi vuole puo donare,
arruolarsi, discutere. Un documentario
pubblicitario rivolto agli elettori delusi
dalle promesse mancate di Obama che li
invita a riflettere sulla realta della crisi
pill grave mai vissuta dall’America: un
presidente senza sorriso, assorto, che
prende decisioni delicatissime. Il mes-
saggio: «& dura, ma ci ha governato be-
ne, poteva andare molto peggio». E solo-
«docu-ganda», replicano, infuriati, i re-
pubblicani che hanno diffuso un finto
manifesto del filmino con immagini di
Obama che sghignazza e gioca a golf.
Graffia di piu il sito progressista Sla-
te.com che, citando lo slogan del 2008 e

_giocando sulla rima, in inglese, tra «mo-

pe».e «hope» scrive: «Dall'audacia della
speranza all'audacia della depressione».
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